We Make Fashion
F1it Your Brand
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THE TIMES THEY
ARE CHANGING.
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Just nu g&r modebranschen igenom en stor forandring
som kastar om reglerna pad marknaden. Makten har
skiftat frén producenten och aterforsaljaren till konsu-
menten. Vi maste darfor forsta vad de har foréandring-
arna betyder och se dem som en utmaning.
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Var malsattning ar alltid att goéra dig som kund
framgangsrik, bade affarsmassigt, modemassigt och
miljomassigt. Med basta mojliga design, produktion
och logistik samt en oslagbar kompetensmix ar vi en
viktig samarbetspartner som gor det hela majligt.
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LVi pd Franchetti ska hjalpa dig som kund att skapa
kollektioner som attraherar konsumenter med olika
behov och som vill utveckla sin personlighet och
gora aktiva val nar de bygger sin garderob.
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”Vi lovar vardeskapande modekoncept med
ratt passform for bade konsument, miljo och
varumarke. Med egen designstudio, noga

utvalda produktionsresurser och en miljo-
hjalper vi vara kunder att
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anpassad logistik

uppna stjarnstatus pa modehimlen”.

(Our promise)
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ROCK WITH ROMEO.
kanslan for konfektion och sinne for affarer. Han hade med
sig den italienska kulturen i generna och tyckte att svenskt

mode behdvde uppgraderas.
fallighet att vi idag utvecklar ett av marknadens mest affarsdrivna

produktionskoncept for den skandinaviska modeindustrin.
dar de enbart lutar sig mot gammal "kand” kunskap. Oftast

finns den kunskapen i foretagets historia
vecklat oss med fler koncept, hdllbara producenter och erbjuder

idag ett fullfjadrat totalkoncept s& du som kund kan

fokusera pa det ni ar allra bast pa.
Vi vet att det inte gynnar oss att titta i backspegeln. Det gar

inte langre att sjalv bestamma vagen framat. Vi méste desig-
na var vag framat och fornya oss regelbundet for att erbjuda

kunde ge modemarknaden ndgot nytt. Darefter har vi ut-
ett standigt hogt varde till dig som kund.

ledare och ledningsgrupper, anvander ett relativt inboxat tank
Nar Franchetti startade 1968 var vi redan da innovativa och

Allt fér ménga som jobbar med affarsutveckling idag, inklusive

framat. Den samlade passionen som multiplicerats sedan
Metoderna och koncepten forfinas hela tiden. Det ar ingen till-

fokusera pd att kombinera sina mest lysande talanger -
Snart 50 ar senare fortsatter vi att bdra Romeos historia
starten 1968 ar brénslet som driver oss framat varje dag.

1968 stallde Romeo Franchetti sin vespa i garaget for att
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WE MAKE FASHION

FIT YOUR BRAND. g A . '. RA KREATIVA A

Var kultur drivs av gladje. Den ar en naturlig del av vart eget . - l
DNA. Den gladjefulla energin bildar obrutna sémmar i de [ " ] a 2
plagg som lamnar vara ritbord, fabriker och nar hela vagen ' : ; . i .

s o+

R i 7 .
fram till konsument. Var ideologi ar tillsammans med vara i gy : .

. i . ‘:‘ | 1' 4
medarbetare de tyngsta byggstenarna i var kultur. Vi nojer _ : " s |
0ss inte férran vi kan leverera ett WOW. » . . - _ ] :

Franchetti ska underlatta din vardag och bygga en relation
baserat pa ansvar trygghet och precision. Du som kund ska
aven bli inspirerad av ideologin och kulturen hos oss. Den
positiva energin ar ett viktigt bransle som skapar lusten for
dig som kund att skapa tillsammans med oss.




MADE BY
HAPP!NESS.

Det aringen tillfallighet att vardegrunden inom Franchetti for-
kortas H.A.P.P.I. Det ar namligen alltid med ett leende som
varje kundmate startar. Allt som skapas inom Franchetti och
tillsammans med dig som kund ar "made by happiness”. Detta
drivs av en stor portion passion att tillsammans med dig ska-
pa bra saker och som haller léange.

Vi dlskar att tanka l&ngsiktigt och att bygga relationer som
blir starkare och starkare for varje sdsong som gar. Det ar
d& vi kan skapa akta mervarden och med dem, héllbar lon-
sambhet.

HANGIVNA - VI AR NYFIKNA OCH OMFAMNAR
KREATIVA UTMANINGAR

ANPASSNINGSBARA - VI AR EXPERTER PA
ATT LYSSNA FOR ATT FORSTA

PALITLIGA - VI HALLER ALLTID VAD VI LOVAR
OCH MER DARTILL

POSITIVA - VI AR FULLA AV ENERGI OCH
ROR 0SS SNABBT

INSPIRERANDE - VI NOJER 0SS ALDRIG
FORRAN VI LEVERERAR ETT WOW
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SIX CONCEPTS.
ONE PROMISE.

Vi erbjuder sex valtrimmade affarsomraden med
skréddarsydda team. Alla affarsomraden forenas
i ett enda lofte. Att utveckla vardeskapande
modekoncept med ratt passform for bade din
konsument, var miljé och ditt varumarke.

e WOMENS

* MENS

e CHILDRENS
* SPORTS

* OUTERWEAR

e UNDERWEAR & ACCESSORIES
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HOW TO MAKE
FASHION FIT
YOUR BRAND.

Som kund behdver du en vara till ratt pris och kvalitet,
ett integrerat miljotank, trendanpassade kollektioner vad
det galler farg, form och funktion, l[6pande service gen-
om hela produktionsprocessen samt en valutvecklad lo-

gistik. Darfor har vi valt att erbjuda hjalp inom samtliga
steg fran produktutveckling till fardig leverans.

Detta innebar att Franchetti kan erbjuda ett totalkoncept
som regelbundet forfinas och anpassas efter mark-
nadens utveckling och genom detta, alltid hitta ratt pass-
form som tacker era behov. Eller som vi uttrycker.det
“We Make Fashion Fit Your Brand”.

Inom respektive affarsomrade, tillsammans med var
designavdelning, genomfcrs hela processen fran trend-
analys, kollektionsuppbyggnad, design av unika plagg
eller en hel kollektion, genom produktionens alla aspek-
ter och fram till onskad destination.

Var ekonomi- & logistikavdelning .ger., ytterligare trygg-
het och support bade innan, under och efter sjélva
produktionsprocessen och erbjuder darmed flertalet
flexibla lGsningar som garanterat underlattar din vardag.




FOUR STEPS
TO SUCCESS.

Genom var processmodell identifierar vi dina behov och genom-
for darefter en speciellt anpassad genomforandeprocess som ar
optimerad efter din malgrupp, budgetram och férsaljningsprin-
cip. Det garanterar en perfekt passform fér dig!

e DESIGN
e DEVELOP
e DELIVER

e DECIDE




OUR PROCESS
MODEL.

1. DESIGN

| designprocessen bdrjar vi med att analysera din
malgrupp, kollektionens olika byggstenar och aktu-
ella plagg. Darefter skapar vi en prototyp med mood-
boards eller skisser som férklarar hur den skall
gestaltas i form av design, farg, passform, funktion
och gradering. Var samlade kompetens hjalper dig
oavsett vilken malgrupp du som kund riktar dig till.
Vi jobbar konstant med att forbattra, analysera och
vidta atgarder for att standigt forbattra kollektion-
ens sammansattning och produkternas egenskaper.
Vart mal ar att hitta den absolut basta produkten for
just ditt varumarke och konsument. Alla delar visas
pa ett tydligt satt for dig som kund

2. DEVELOP

Nar kollektionen &r utvecklad ar det dags for produk-
tion. Vi samarbetar med ett noggrant antal utvalda
leverantorer och fabriker runt om i Asien. Vi tar hand
om alla faser i produktionen och upprattar en tydlig
produktionsplan for dig sa du enkelt kan folja samtliga
steg i produktionen och nar du kan férvanta dig prover
for avstamning och godkannande. Vill du, far du med
fordel folja med oss till var leverantér och fabrik och
sjalv bli mer involverad inom produktionsmomentet: Vi
har en stark tilltro p& transparens och en oppen och
rak dialog med dig som kund.

3. DELIVER

| det tredje steget levererar vi en kollektion pa det
satt du onskar. Direkt till egen nominerad hem-
tagare fran Asien eller via var egna distribunal dar vi
kan erbjuda lagerhallning for ett eller ett par avrop.

4. DECIDE

Var produktionsprocess ser vi som ett kretslopp.
Varje avslutat projekt ar starten pd ett nytt. Nar den
aktuella kollektionen ar levererad utvarderar vi pro-
jektet tillsammans. Har skapas ett bra beslutsun-
derlag som blir utgdngspunkten for att starta upp
och planera nasta kommande samarbete.




WE SEEK
PERFECTION ; o
EVERY DAY.

Inom Franchetti gillar vi att jobba l&ngsiktigt, med sun-

—e

da relationer bade internt och externt. Vi vet att akta 3~ .
och hallbara resultat endast utvecklas genom positiva
samarbeten och dar man vagar oppna upp sig for va-

randra och vara transparenta.

Det gallerihogsta grad i samarbetet med vara leveran-
torer och fabriker. Med ett flertal av dem har vi arbetat

i mer an 10 ar och vissa av dem i 30 ar. Genom var
approach och regelbundna dialog skapar vi nara och
hallbara relationer.

Var nérvaro hos véra leverantorer sker pa flera plan
och av olika anledningar, allt for att starka, utveckla och
leverera kvalitet. Vara moten kan handla om vara ge-
mensamma strategier och framtid, CSR & Milj6 och aven
sdkerstallandet av vara kollektioner och tillverknings
processer.

,&terigen genom delaktighet och narvaro skapas positiv
forandring som leder till bra samarbete och kvalitet.

VARSITY CLUB SOFTER COOl




GREEN COMES IN
MANY COLORS.

P3 ett eller annat satt paverkas miljon i var omvérld
varje gang vi skapar ett nytt plagg. Darfor ser vi till
att var produktion lever upp till hogt stéllda krav.
Trots att vi gor det sa vet vi ocksd att det ar en stan-
digt pagdende process som vi alltid behéver forbat-
tra och forfina.

Globalt sett ar Franchetti ett litet foretag och darfor
samarbetar vi med andra aktorer for att nd basta maj-
liga resultat och kontinuerligt flytta fram positioner-
na. Vi ar medlemmar i Business Social Compliance
Initiative — BSCI, samt Kemikaliegruppen vid Swerea
IVF. Genom dessa har vi stérre mojlighet att paverka
vara leverantdrer i en positiv riktning och hjalpa dem
till framgang och darigenom uppfylla véra krav inom
CSR & Miljo.

Vi & mana om att behandla sdval vara egna anstéllda
som fabriksarbetare ansvarsfullt och med respekt.
Véra leverantorers miljo och arbetsférhallanden ar
nagot vi pa Franchetti kdnner starkt for. Vi vill veta san-
ningen, vare sig den &r obehaglig eller inte. Utifran den
kan vi tillsammans skapa en hallbar och bestdende
férandring.

MADE BY

HAPPINESS




BACK TO THE
ROOTS.

Slumpen &r ingen tillfallighet. Nar vi pd Franchetti hit-
tade véra dromlokaler i Mélndal kdndes det precis som
att hitta tillbaks till vara rétter. Molndal betyder “kvarn-
dal” pd& gammalsvenska och var redan pa 1600-talet
ett tilvaxtomrade for den svenska textilindustrin. En
milstolpe i Mélndals utveckling var grundlaggningen av
Goteborg 1621. Kronan donerade da 17 kvarnar i Mol-
ndalsfallen, “med all kronans ratt”, till den nya staden.
Inkomsterna frén dessa kvarnar var sé stora att de
rackte till att avlona alla &mbetsméannen.

Nya kvarndgare frdn Goteborg tillforde nytt kapital
och ny kunskap, vilket ytterligare utvecklade Kvarn-
byn. Det blev ett livligt handelsutbyte med den nya sta-
den. Vid sidan av all mjol som producerades samt allt
timmer som sdgades upp gjorde man &ven farg. Den
anvandes for att farga in bomull och ull som darefter
konfektionerades for att bli klader och uniformer.
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Vi foll pladask for omradet! Att f& mojlighet att varje
dag uppleva de historiska vingslagen och samtidigt
kanna den vackra Mdélndalséns forsar vibrera under
vara fétter far kreativiteten att lyfta. Har kan vi in-
spirera oss sjalva och erbjuda dig som kund de mest
attraktiva, vardeskapande och ansvarstagande mode-
koncepten pa den skandinaviska modemarknaden.

P& Kvarnybygatan 14 i Mélndal har vi hittat hem och
du &r alltid varmt valkommen pa ett besok!
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